Travelplanet.pl S.A.- pierwszy zysk netto -
wschodzaca gwiazda portfela funduszu MCI
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Travelplanet.pl S.A. -internetowe biuro podrozy ,integrujace i sprzedajace oferte ok. 30
najwiekszych i najbardziej renomowanych organizatoréw wyjazdoéw zagranicznych w
ciagu ostatnich dwéch lat dziatalnosci osiagneta dynamike wzrostu 300 % .Taki
potencjat wzrostu zastuguje na miano ,gwiazdy” portfela inwestycyjnego MCI
Management S.A.

Dzieki dobremu modelowi biznesowemu oraz skutecznemu zarzadzaniu Travelplanet.pl
udaje sie stale powieksza¢ swoj udzial w rynku dystrybucji ustug turystycznych. W
chwili obecnej Spotka jest postrzegana przez rynek jako niekwestionowany lider pod
wzgledem wielkosci realizowanej sprzedazy. Poza dynamicznym wzrostem,
Travelplanet.pl osiagnat po 3 kwartatach biezacego roku zysk netto. Jest to bardzo
pozytywny wynik zwazywszy, ze firma prowadzi dziatalnos$¢ dopiero od grudnia 2000
roku. Spotka przewiduje dalszy dynamiczny rozwdj i wzrost udzialu w rynku poprzez
wprowadzanie nowych rozwigzan w zakresie sprzedazy przez Call Center i przez
Internet, ekspansje rynkowa oraz dziatania marketingowe na szeroka skale.

»Dzieki przyjetej strategii dziatania oraz sprzyjajacemu trendowi w zachowaniach
konsumenckich utrzymamy w przysztym roku obecna dynamike wzrostu. Oznacza to
obrét w granicach 25 milionéw w roku 2004, co uczyni z nas najwiekszego gracza nie
tylko na polskim rynku internetowym, ale rowniez na rynku tradycyjnym dystrybucji
turystyki” - méwi Tomasz Moroz Wiceprezes Travelplanet.pl S.A.

Sukces Travelplanet.pl obrazuje nie tylko skala wzrostu, ale state podnoszenie
efektywnosci dziatan. Spéice udato sie utrzymac koszty na tym samym poziomie co w
roku 2002 przy jednoczesnym kilkukrotnym zwiekszeniu obrotow. Dla poréwnania w
okresie styczen-pazdziernik 2002 obrét wynosit 2,25 mln PLN; w roku 2003 w tych
samych miesiacach obroét urést do 8 mln PLN. Dzieki temu Travelplanet.pl



optymalizujac strukture kosztow moze osigga¢ pozytywne wyniki finansowe. W roku
2004 przewidywany jest zysk na poziomie 0,5 mIn PLN, przy jednoczesnym zwiekszeniu
inwestycji w technologie i dziatania marketingowe.

Niewatpliwie sprawdzony model dzialania Travelplanet.pl oraz jego skutecznos¢ ma
swoje odzwierciedlenie w umowach dystrybucyjnych, jakie spétka zawarta z czotowymi
polskimi portalami.

Kluczowym partnerem biznesowym spoiki jest Wirtualna Polska, ktéra w swoim serwisie
turystycznym sprzedaje peina oferte Travelplanet.pl. Pozwala to obu stronom na
optymalizacje proceséw dziatania, zwiekszenie skali penetracji rynku oraz osiggniecie
realnych dochodow i zyskéw. Podobne rozwiazania Travelplanet.pl stosuje w innych
partnerskich portalach docierajacych do kilkunastu milionéw Polakow kazdego
miesigca, wsrdd ktorych mozna wymieni¢ m.in. Panorame Firm, Hoge, 02. Miedzy
innymi dzieki tej wspotpracy Travelplanet.pl moze zaplanowac sprzedaz ustug w roku
2004 na poziomie 15 000 klientéw. W roku 2003 liczba ta wyniesie ok. 5000 klientéw.

Staly rozwdj spotki oraz doskonate perspektywy obrazuje rowniez przejecie w roku 2003
jednej z najstarszych firm dziatajacych na polskim rynku w segmencie sprzedazy biletow
lotniczych - Aero.pl. Travelplanet.pl przejdzie do historii polskiego e-biznesu jako
pierwsza spotka branzy turystycznej, ktéra dokonata przejecia innego podmiotu,
sfinansowanego w 100% ze srodkéw wlasnych. Aero.pl w roku 2002 miata ok. 1,2 min
PLN przychodow ze sprzedazy.

Kolejny aspekt rozwoju firmy to wspéipraca z klientami korporacyjnymi. Dzieki
kompleksowej ofercie, doswiadczeniu i wysokiej jakosci obstugi klienta Travelplanet.pl
pozyskato szereg klientéw zainteresowanych wyjazdami grupowymi i motywacyjnymi,
kuponami wakacyjnymi oraz obstuga w ramach organizacji przelotow lotniczych.

Sukces odniesiony przez Travelplanet.pl jest tym wiekszy, iz spétka zaczetla swoja
dziatalnos¢ w okresie bardzo niesprzyjajacym tak dla projektow internetowych, jak i dla
catej branzy turystycznej. Wydarzenia z 11 wrzesnia, wojna w Iraku oraz epidemia
SARS hamowaty w duzym stopniu wzrost rynku turystycznego. Obrazuje to w pewien
sposob sytuacje spotki w poprawiajacej sytuacji gospodarczo-spotecznej oraz dalszy
rozwdj przy dobrej koniunkturze rynkowej.



»Poprzez przemyslane dziatania i strategie marketingowa dajemy klientom to czego
potrzebuja, a czego nie sa w stanie znalez¢ u konkurencji. Wtasnie te dziatania
bezposrednio zdeterminowaly nasz sukces”- méwi Jakub Mazur, dyrektor marketingu

Travelplanet.pl.



