MCI inwestuje w WI-Fl . Fundusz wchodzi w rynek

bezprzewodowego Internetu

25.10.2004

MCI Management S.A. kupilo wiekszosciowy pakiet udziatow w HOTLAN Sp.z o.0. Jest
to pierwszy projekt , ktéry uzyskal wsparcie inwestora typu venture capital/private
equity w Polsce.

Fundusz przeznaczy na inwestycje w ten projekt do 1,2 mln zt, przy czym inwestycje
beda realizowane w transzach. Catkowita suma inwestycji moze okazac sie mniejsza,
gdyz MCI chce pozyskac ko-inwestoréw do kolejnych faz rozwoju firmy.

Celem projektu jest realizacja ogdlnopolskiej sieci punktéw z bezprzewodowym
szerokopasmowym dostepem do Internetu w technologii WiFi (‘hotspoty’), ktorej
gléwnymi atutami jest: mobilnos¢, tatwos¢ wdrozenia, skalowalnos$é czyli brak
problemow przy ich modernizacji, przebudowie i zestawianiu oraz niskie koszty, ktére w
przypadku niektorych zastosowan sa znacznie atrakcyjniejsze od tradycyjnych sieci
przewodowych.



FirstPartner, firma specjalizujaca sie w badaniach rynkowych w obszarze
technologicznym, szacuje iz obecnie w krajach Europy Zachodniej znajduje sie okoto 28
milionow urzadzen przystosowanych do korzystania z hotspotow. Faktycznie z nich
regularnie korzysta niecate 4 miliony uzytkownikéw, tj. okoto 14%. Wielkosci te na
koniec roku 2007 maja przedstawiac sie nastepujaco: 73 miliony urzadzen i 19 milionow
uzytkownikow. Zgodnie z szacunkami HotLan, w chwili obecnej w Polsce uzytkownikow
dysponujacych urzadzeniami z zaimplementowana technologia WiFi jest nieco ponad
100 tysiecy ,co stanowi istotny wzrost w stosunku do roku ubiegtego ,kiedy to liczba
takich urzadzen wynosita niespeina 10 tys.Jezeli tendencja korzystania z tej technologii
dostepu do Internetu bedzie zblizona do wystepujacej w Europie Zachodniej, to HotLan
staje przed perspektywa zdobycia bardzo atrakcyjnego rynku.

Duze perspektywy wzrostu powoduja, iz tego rodzaju przedsiewziecia znajduja wsparcie
funduszy venture capital w innych krajach. Przyktadem moze tutaj byc:
BroadreachNetwork, Cometa, Boingo, WayPort, RadioNet, AllTelecom.

W ocenie funduszu wciaz drogi dostep do Internetu oraz wzrost liczby urzadzen
mobilnych z kartami WIFI bedzie sprzyjat szybkiej dynamice wzrostu tego rynku. Z
drugiej strony oferta i strategia HotLana bedzie istotnie zréznicowana w stosunku do
oferty operatoréw GSM, ktorzy obecnie rozwijaja sieci WIFI w Polsce. HOTLAN
oferowat bedzie swoje ustugi scisle w powiazaniu z oferta wtasciciela lokalizacji, w
ktérej zainstalowane zostana jego hotspoty. Ma to na celu z jednej strony wsparcie
programu marketingowego dziatalnosci prowadzonej przez wtasciciela lokalizacji, jak
rowniez ma na celu umozliwienie klientowi skorzystania z szerszej palety ustug i co za
tym idzie uprzyjemnienie czasu, ktory spedza w danej lokalizacji.

Funkcje prezesa spéiki petni¢ bedzie Tomasz Kepinski, wczesniej zatozyciel i prezes
Polbox sp. z 0.0. - jednej z pierwszych firm zajmujacych sie sprzedaza dostepu do
Internetu w Polsce. Firma Polbox pod kierownictwem Pana Kepinskiego uzyskata
pozycje jednej z wiodacych firm typu ISP a nastepnie pozyskata inwestora
strategicznego grupe TDC Internet Polska (czes$¢ dunskiej firmy telekomunikacyjnej
Teledanmark). W TDC Internet Polska Tomasz Kepinski piastowatl stanowisko
wiceprezesa ds. rozwoju biznesu.

»Mimo duzego nasycenia urzadzen umozliwiajacych komunikacje w technologii WiFi, to
liczba hotspotdéw jest wcigz duzo za mata, aby mozna bytlo méwié o powszechnym
wykorzystaniu tej technologii. Jest to zjawisko zgota odmienne od tego co mozna
zaobserwowa¢ w innych krajach, w tym réwniez w krajach Europy Srodkowo-



Wschodniej .HOTLAN kierowat bedzie swoja oferte glownie do ludzi, ktérzy potrzebuja
by¢ czesto ,,on-line”,pracuja poza biurem (ludzie biznesu, handlowcy, wolne zawody),
chca korzystac z Internetu w miejscach publicznych, nie maja szerokopasmowego
dostepu w domu lub miejscu pracy, chca gra¢ ,on-line”, chca lub musza chat’owac,
rozmawiac (VoIP), bra¢ udziat w konferencjach poprzez Internet. Grupa ta do tej pory
mogta korzysta¢ z bardzo wolnego potaczenia poprzez GPRS, oferowanego przez
operatorow GSM. Umozliwienie im skorzystania z oferty HOTLAN w miejscach, gdzie
czesto przebywaja, znacznie utatwi i przyspieszy ich prace. Jednoczesnie miejsca, gdzie
bedzie mozna skorzystac z oferty HOTLAN beda przyciagac ludzi nig zainteresowanych.
W tym kontekscie wlasciciele kawiarni, restauracji, hoteli, centrow wystawienniczych,
czy stacji benzynowych zainteresowani beda zdobyciem przewagi konkurencyjnej z tego
wynikajacej.” - powiedzial Tomasz Kepinski, prezes HOTLAN sp. z o.0.

»Niewykorzystany potencjat ogromnego rynku szerokopasmowego, bezprzewodowego
dostepu do Internetu zwrdécit nasza uwage juz jakis czas temu. Jednak aby
przedsiewziecie odniosto sukces nie wystarczy atrakcyjny rynek. Potrzeba takze bardzo
dobrego menedzera-przedsiebiorce , ktéry potrafi dostarczy¢ inwestorom istotnego
wzrostu wartosci i ktéry potrafi opracowacé i wdrozy¢ w zycie atrakcyjny model
biznesowy, ktéry zdobedzie przewage konkurencyjna. - powiedziat Marek Piatkowski -
dyrektor inwestycyjny Funduszu, odpowiedzialny m.in. za inwestycje MCI w sektorze
telekomunikacyjnym. - Zwrécié¢ nalezy takze uwage na fakt, iz posiadanie sieci
hotspotow utatwia zaoferowanie nowych produktéw i ustug, takich jak gry sieciowe,
wideo na zadanie czy telefonia internetowa.”



