MCI Capital startuje z Brand Journalem na Prowly
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Spotka MCI Capital rozpoczela prowadzenie Brand Journala dla mediéw na
platformie technologicznej Prowly. Na Brand Journalu, dostepnym pod adresem
MCI.Prowly.com, beda publikowane wiadomosci w jezyku angielskim dotyczace

spolek z portfeli funduszy powiazanych z MCI Capital. Jedna z nich jest samo
Prowly, dostarczajace rozwiazanie w modelu SaaS, w ktore jest zaangazowany
kapitalowo fundusz Internet Ventures.

Brand Journal MCI Capital ma na celu przede wszystkim wzmocnienie komunikacji
skierowanej do mediow zagranicznych w zakresie spétek portfelowych, a w
konsekwencji wsparcie w budowie ich wartosci. Pierwsze informacje opublikowane na
Brand Journalu dotycza takich spétek jak Azimo, iZettle, Windeln czy Spark Software,
operujacych w jednych z najbardziej perspektywicznych z punktu widzenia MCI
segmentach rynku - FinTech i e-commerce.

Prowly to CRM do dziatan Public Relations oraz Content Marketing dla agencji,
firmowych dziatéw komunikacji i freelanceréw. Aplikacja umozliwia tworzenie
interaktywnych informacji prasowych, artykuléw czy postéw, publikowanie ich na
stronach firmowych biur prasowych oraz dystrybucje do mediéw i pomiar efektow.

MCI jest zaangazowane kapitalowo w Prowly od stycznia 2016 roku za posrednictwem
funduszu Internet Ventures, ktéry wraz z agencja marketingu online Bluerank,
zainwestowal w spoétke 4,5 mln zi. W sumie z platformy Prowly korzysta juz kilka tysiecy
profesjonalistéw z Polski, Europy i Stanow Zjednoczonych, a wsréd nich cztonkowie
zespoléw PR takich marek, jak Deloitte Digital, IKEA, Spotify, National Geographic czy
Allegro.
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