Hoopla.pl dynamicznie zwieksza sprzedaz
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Sklep internetowy Hoopla.pl, specjalizujacy sie w sprzedazy artykutéow wyposazenia
domu oraz elektroniki uzytkowej, zrealizowat w ubiegtym roku 202% planu sprzedazy
osiggajac przychody w wysokosci 4,65 mln zt. W roku spotka planuje zrealizowanie
przychodéw na poziomie 25 mln zt w przypadku dalszego dynamicznego wzrostu rynku
oraz braku negatywnego wplywu ustawy o odpadach na ceny sprzetu AGD, RTV.
Wiekszosciowym udzialowcem Hoopla.pl jest fundusz inwestycyjny MCI Management
SA.

Prognoza na rok 2005 przewidywata osiaggniecie przychodow w wysokosci 2,3 mln zi.
Poziom ten zostal przekroczony juz w lipcu, a rok 2005 zamknieto przychodami w
wysokosci 4,65 mln zt. Najwiekszy udzial w sprzedazy miato w ubiegtym roku ,duze”
AGD (45%) oraz sprzet RTV (27%). Mate ,,AGD” (8%) i sprzet komputerowy (20%)
stanowily pozostala czes¢ sprzedazy.

Celem strategicznym spoiki jest osiagniecie pozycji lidera w sprzedazy urzadzen RTV,
AGD w Polsce w okresie od trzech do pieciu lat.

Krzysztof Boufat, prezes Hoopla.pl Sp. z 0.0. powiedziat: ,Hoopla.pl kontynuuje
dynamiczny rozwdj, ktéry zapowiadaliSmy na ostatniej konferencji prasowej. Dzieki
pozyskaniu wsparcia ze strony MCI Management SA udato nam sie w ciagu ostatnich
miesiecy znacznie udoskonali¢ procesy wewnetrzne, ktére w rezultacie pozwalaja
zdobywac i obstugiwac kolejnych klientéw. ZbudowaliSmy sprawnie dziatajacy dziat
obstugi klienta, stale rozszerzamy asortyment, monitorujemy dostawy towarow, a takze
wzbogacamy funkcjonalnos$é sklepu. Wkrétce planujemy uruchomienie m.in.
poréwnywarki parametrow sprzedawanych produktéw, a nie tylko ich cen jak w
przypadku innych poréwnywarek.”

Tomasz Czechowicz, Prezes Zarzadu MCI Management S.A., tak skomentowat dobre
wyniki spotki - ,, Pierwszy rok pracy ze spétka zapowiada , iz prawdopodobnie mamy do
czynienia z kolejna gwiazda w portfelu MCI, ktéra ma szanse powtdrzy¢ sukces



Travelplanet , oczywiscie kluczowym czynnikiem jest jako$¢ przedsiebiorcow
rozwijacych ten projekt ”.

Wypowiedz Jacka Ciesielskiego -Partnera Funduszu MCI Management SA :
»,Dotychczasowe osiggniecia spotki Hoopla spelniaja a nawet przekraczaja oczekiwania
MCI Management. Hoopla rozwija sie szybciej niz rynek i szybciej niz konkurencja.
Kluczem to sukcesu jest kompetentne i sprawne zarzadzanie najwazniejszymi procesami
w firmie, w tym asortymentem, zaopatrzeniem, obstuga klienta i marketingiem.
Wierzymy, ze w krotkiej perspektywie Hoopla bedzie pierwszym sklepem internetowym
w Polsce, ktory osiggnie obroty ponad 100 milionéw zlotych\”.

O Hoopla.pl :

Hoopla.pl sp. z 0.0. zostata zatozona przez Krzysztofa Boufat - prawnika oraz
Przemystawa Szydlowskiego - inz. lotnictwa. Doswiadczenie zdobyte w trakcie realizacji
wspolnych przedsiewzie¢ w branzy e-commerce na rynku amerykanskim postanowili
wykorzysta¢ w kraju. Efektem tego jest stworzenie sklepu internetowego Hoopla.pl,
ktoéry rozpoczal dziatalnos¢ w czwartym kwartale 2004. Od tamtej pory Spotka notuje
dwucyfrowe wzrosty obrotow w stosunku miesiecznym. Hoopla.pl jest sklepem
internetowym wyspecjalizowanym w sprzedazy artykutéw wyposazenia domu,
elektroniki uzytkowej oraz sprzetu komputerowego. W przeciwienstwie do popularnych
w kraju sklepow internetowych mozna sie w nim zaopatrzy¢ w rozmaite urzadzenia
poczawszy od duzych produktéw takich jak lodowki, kuchenki, pralki, telewizory, az po
przenosne komputery i odtwarzacze mp3.

Podstawowym powodem do odwiedzin Hoopla.pl, oprécz oszczednosci czasu i
mozliwosci wyboru sposréd szerokiej gamy produktéw, jest cena nizsza o 10-15% niz w
tradycyjnych sklepach i o kilka procent ponizej pojawiajacych sie podobnych ofert w
Internecie.

Zintegrowany ze sklepem system obliczania kosztéw transportu powoduje, ze klient nie
jest zaskakiwany kosztami wysytki naliczonymi wedlug uznania po zlozeniu zamowienia.

Zaplate za zamoéwiony towar mozna uisci¢ wybierajac pomiedzy przelewem, karta
kredytowa, ustuga ,Place z Inteligo” i najbardziej popularna ptatnoscia kurierowi przy
odbiorze zamowienia. W najblizszym czasie sklep bedzie poszerzat asortyment o marki
mniej popularne, a takze nowe dziaty, ktére pojawia sie w najblizszych miesigcach.



