Grupa Wirtualna Polska rosnie w site
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Grupa Wirtualna Polska (GWP) odnotowata w ostatnim czasie wiele sukcesow. Po
zmianach wtlascicielskich, ktore mialy miejsce w lutym tego roku, przeprowadzita
reorganizacje, przebudowata oferte oraz dokonata przegladu struktur firmy. W efekcie
GWP zanotowatla kilkunastoprocentowy wzrost przychodow i kilkudziesiecioprocentowy
wzrost zysku netto.

Nie jest to koniec przemian w GWP. W trakcie reorganizacji sa w obecnym czasie m.in.
struktury informacyjne, cze$¢ procedur i narzedzi. Zmiany przechodzi réwniez WP.tv.
Jeszcze w tym miesiacu otwarty zostanie nowy newsroom dla dziennikarzy serwisow
informacyjnych. GWP wciaz tez mysli o powiekszaniu skali dziatalnosci w drodze
akwizycji serwiséw dzieki ktérym moze uzupetni¢ brakujace kontentowe obszary
tematyczne. GWP negocjuje przejecia m.in. w sektorze e-commerce, ktory zostal przez
jej kierownictwo okreslony jako jeden z czterech kluczowych obszaréw rozwoju (obok
wideo, mobile i tresci premium).

Zgodnie z zapowiedzig, z polaczenia potencjaléw Grupy o2 i Wirtualnej Polski powstatl
nowy lider polskiego Internet. Wedtug badan Megapol PBI/Gemius za maj 2014, w
badanym miesigcu wszystkie serwisy GWP odwiedzito 14,44 mln internautow, ktérzy
wykonali w nich 3,14 mln odston, a kazdy korzystat z nich Srednio przez 6 godzin i 52:22
minuty. Natomiast sam portal WP.pl miat 11,52 mIn uzytkownikdéw, 1,93 mld odston
oraz 5 godzin i 28:32 minuty przypadajace na przecietnego uzytkownika. Wedtug
rankingu witryn i witryn niezgrupowanych objetych audytem site-centric wedtug
miesiecznej liczby odston mobile, GWP zdobyla pierwsze miejsce sposrod wszystkich
grup witryn internetowych w Polsce.



