Frisco.pl z duzym tempem wzrostu
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Frisco.pl, sklep spozywczy online znajdujacy sie w portfolio funduszu
MCI.Techventures, zanotowal wysoki wzrost wynikéw w pierwszym pétroczu 2016 roku.
W poréwnaniu z analogicznym okresem w 2015 roku, liczba nowo pozyskanych klientéw
zwiekszyla sie o ponad potowe, natomiast catkowita liczba uzytkownikéw e-sklepu o
blisko 40%. Oba wskazniki w dalszym ciggu utrzymuja wysoka dynamike wzrostu.

W skitad funduszu MCIL.TechVentures, zarzadzanego przez Private Equity Managers,
wchodza przede wszystkim spéiki, ktore prezentuja duzy potencjat wzrostu na skale
regionalna i europejska.

- Frisco.pl staje sie jedna z gwiazd funduszu MCI.TechVentures, dzieki bardzo
dynamicznemu wzrostowi, ktéry ma przetozenie zaré6wno na wskazniki finansowe, jak i
coraz szerszy zasieg klientow. JesteSmy zadowoleni z prac nowego zarzadu firmy, ktory
z sukcesem wdraza uzgodniong z akcjonariuszami strategie. Spotka jest takze po nowej
rundzie finansowania - to dowod ze ma zaufanie inwestorow. Frisco to przyktad
znakomitej wspotpracy funduszu i inwestora strategicznego przy budowie regionalnego
championa. - mowi Tomasz Danis, Partner Private Equity Managers

Frisco.pl jest jednym z lideréw rynku e-grocery na terenie Warszawy oraz
przylegajacych do stolicy gmin. Od innych silnych graczy oferujacych zakupy spozywcze
online wyréznia sie tym, iz Internet jest jedynym dostepnym kanatem sprzedazy.

Branza e-grocery w Polsce rozwija sie bardzo dynamicznie i cieszy rosnacym
zainteresowaniem wsrod konsumentéw. W poréwnaniu do pierwszego potrocza 2015
roku liczba nowych klientéw Frisco.pl wzrosta az o 59%. Istotny wzrost nastgpit réwniez
w przypadku sredniej czestotliwosci robienia zakupow - w analizowanym okresie o 13%
. Rekordowym okazat sie jednak okres czerwiec - sierpien 2016. Liczba nowych
klientow w tym czasie wzrosta ponad dwukrotnie - az 0 137% w poréwnaniu do
analogicznego okresu w ubiegtym roku. Te dane oznaczajg, ze Frisco.pl bardzo
dynamicznie poszerza swoja dziatalnos¢ w stolicy.

- W Polsce udzial branzy e-grocery oscyluje w graniach ok. 0,2% wartosci rynku FMCG,



natomiast u naszych sgsiadow z Europy Zachodniej siega nawet 6%. Do tego wyniku
wciaz jest jeszcze dluga droga, jednak dynamika przyrostu nowych klientow Frisco.pl
wskazuje, ze nasze dzialania sa efektywne i przynosza bardzo pozytywne rezultaty.
Zakupy spozywcze online maja przed soba duzy potencjat rozwoju. Branza jest
niezwykle dynamiczna, a ustuga e-grocery bardzo dobrze wpisuje sie w aktualne trendy
spoteczne i konsumenckie. Dzieki niej Polacy oszczedzaja nie tylko pieniadze, ale przede
wszystkim czas, ktory moga wykorzysta¢ na to, co dla nich naprawde wazne -
podsumowuje Katarzyna Kazior, Prezes Zarzadu Frisco.pl.



