Frisco.pl uruchamia pierwszy w Polsce wirtualny

sklep w metrze
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Frisco.pl, spétka portfelowa MCI Management, uruchomita pierwszy e-supermarket w
warszawskim metrze. Pasazerowie podrézujacy przez Centrum I linia metra za pomoca
smartfona beda mogli zamowic¢ produkty spozywcze internetowych delikatesow.

Aplikacja umozliwiajaca robienie zakupow w supermarkecie na stacji Metro Centrum
jest udostepniana bezptatnie w App Store dla IPhone’a i Google Play dla smartfonéw
dzialajacych w systemie Android. Sciany po obu stronach tej stacji zostaly wyklejone
grafikami przedstawiajacymi sklepowe poétki, na ktérych znalazio sie ponad 150
produktow w atrakcyjnych cenach. Zainstalowanie aplikacji umozliwia zeskanowanie
barkodéw produktéw z wirtualnych potek, ktére nastepnie trafiaja do wirtualnego
koszyka wtasciwego sklepu, skad po zatwierdzeniu zaméwienia przez klienta zostana
dostarczone przez Frisco o wybranej godzinie pod wskazany adres.

- Wraz z rosngcqg popularnosciq handlu w internecie zwiekszajq sie rowniez potrzeby i
wymagania klienta w zakresie produktow spozywczych. Warto wiec wyrozni¢ sie w
dzisiejszych czasach na tle branzy i postawi¢ na innowacyjnos¢. Wirtualny sklep w
metrze to pierwsze tego typu przedsiewziecie na polskim rynku e-commerce. Dziata z
wykorzystaniem barkodow, ktore w ostatnich latach staty sie bardzo popularne wsrod
uzytkownikow smartfonow - wyjasnia Grzegorz Bielecki, prezes Frisco.pl. -
Chcemy pokazac¢ klientom, Ze po codzienne zakupy nie muszq juz jechac specjalnie do
supermarketu, bo za pomocq aplikacji mobilnej we Frisco mogq zamowic¢ potrzebne
produkty praktycznie z kaZzdego miejsca i o dowolnej godzinie, nawet wykorzystujgc
chwile oczekiwania na metro. Dla nas wirtualny sklep to jednak przede wszystkim
dziatanie wizerunkowe, ktore ma budowac rozpoznawalnos¢ marki ---- dodaje.

Z supermarketu w metrze mozna zamowi¢ réznorodne produkty spozywcze, poczawszy
od swiezego pieczywa, warzyw i owocOw, przez nabiat i mieso po stodycze czy napoje.
Na poétkach e-sklepu na stacji Centrum znajduja sie réwniez artykuly higieniczne i



chemia gospodarcza. Co istotne, dzieki mobilnej aplikacji klienci moga rozpoczac
zakupy w metrze i logujac sie pdzniej na swoje konto dokonczy¢ je juz w domu, bo
wybrane wczesniej produkty zostang zapamietane w koszyku. Aplikacja Frisco.pl daje
bowiem dostep do pelnej oferty e-supermarketu, ktéra obejmuje ponad 12 tys.
produktow.

Z zadowoleniem obserwujemy dynamiczny wzrost Frisco. Od czasu naszej inwestycji
spotka dzieki innowacyjnemu podejsciu do zakupow w internecie i wyprzedzaniu
potrzeb klientow robigcych zakupy spoZzywcze, konsekwentnie umacnia sie na pozycji
lidera warszawskiego rynku e-delikatesow. Najnowsza kampania skutecznie utrwala ten
wizerunek - méwi Tomasz Czechowicz, Partner Zarzadzajacy MCI Management.



