Druga runda inwestycji Funduszu MCI

Management SA w serwis www.domzdrowia.pl.

30.03.2006

Fundusz MCI Management SA objalt w ramach drugiej rundy inwestycyjnej 4.500
(cztery tysigce piecset) nowych udziatéw o wartosci nominalnej po 100,00 (sto) ztotych
kazdy i tacznej wartosci nominalnej 450.000,00 (czterysta pieédziesiat tysiecy) ztotych.
Nabyte udzialy stanowa w sumie 19,68% kapitatu zakladowego DomZdrowia.pl Sp. z
0.0. Za nabyte udziaty MCI Management SA zaptacito 450.000 zi, czyli po 100 zt za
kazdy udzial. Po objeciu udzialéw nowej emisji MCI Management S.A. lacznie posiada
9067 udzialow DomZdrowia.pl Sp. z 0.0., co stanowi 39,65% kapitatu zakladowego
Spoiki.

W drugiej rundzie inwestycyjnej wzieta udziat réwniez kadra zarzadzajaca
DomZdrowia.pl ktora koinwestowata wspdlnie z Funduszem. Celem MCI Management
S.A. jest zainwestowanie ponad 2,5 mln zt w udziaty DomZdrowia.pl Sp. z 0.0. w ciagu 3
lat. Po realizacji wszystkich rund inwestycyjnych szacowany udziat MCI w kapitale
zaktadowym Spotki winien przekroczyé 50%. Realizacja drugiej rundy zwiekszyta
zaangazowanie kapitatlowe Funduszu w przedsiewziecie do kwoty blisko 1 mln PLN.

DomZdrowia.pl Sp. z 0.0. od lipca 2004 roku jest operatorem witryny internetowej
www.domzdrowia.pl i dziala w oparciu o punkt apteczny. Model biznesowy zaktada
prowadzenie apteki e-ecommerce (Wwww.domzdrowia.pl) oraz drogerii internetowej
(www.domurody.pl). Serwis internetowy domzdrowia.pl oraz domurody.pl stuzy do
prezentacji szerokiego asortymentu lekow OTC, kosmetykow oraz produktow
medycznych i do pielegnacji. Podstawowym celem przedsiewziecia jest umozliwienie
klientom indywidualnym zlozenia zamdéwienia w punkcie aptecznym i drogerii przez
internet, odbiér zamoéwienia nastepuje za posrednictwem kuriera lub poczty na zlecenie
klienta. Celem strategicznym spéiki jest kontynuacja dynamicznego wzrostu obrotow i
utrzymanie pozycji zdecydowanego lidera branzy zaméwien produktow z zakresu
zdrowia i urody za pomoca Internetu w Polsce.



Srodki z drugiej rundy inwestycyjnej zostana przeznaczone na finansowanie
strategicznych projektéw Spoéiki majacych na celu przyspieszenie wzrostu spotki:

- implementacja i rozwoj platformy ecommerce,

- poszerzenie oferty produktowej o szerokie spektrum kosmetykow w ramach rozwoju
nowej linii biznesowej - DomUrody.pl oraz finalizacja przejecia serwisu internetowego
pretty.pl

- poszerzenie oferty o inne produkty lecznicze w tym produkty wydawane na recepte
- wprowadzenie recepty elektronicznej oraz integracja z systemami komputerowymi
obejmujacymi refundacje lekéw przez NFZ.

Wejscie DomZdrowia.pl w nowe kategorie produktowe takie jak kosmetyki i leki na
recepte powinno istotnie przyczynié sie do wzrostu masy krytycznej Spotki. Nowe linie
produktowe wzmocnia pozycje spotki w segmencie produktowym zdrowie i uroda.
Rynek kosmetyczny w Polsce w 2005 roku byt szacowany na ponad 5 mld PLN, kanat
internetowy sprzedazy przyktadem innych rynkéw moze osiagnac od 5% do 10%
udziatu. Natomiast rynek lekow na recepte jest okoto 3 razy wiekszy od wielkosci rynku
lekéw OTC i roczna warto$¢ rynku przekracza 15 mld PLN, docelowo kanat internetowy
moze zakumulowa¢ miedzy 1% a 3% wielkosci rynku.

Obecni wspolnicy Spotki, bezposrednio zaangazowani w zarzadzanie Spotka, posiadaja
wieloletnie doswiadczenie biznesowe w branzy farmaceutycznej oraz medycznej. Zarzad
Spoiki ( Mirostaw Ostrowski i Jacek Denkowski )jest zaangazowany w aktywne
wspieranie zmian legislacyjnych polskiego prawa farmaceutycznego zgodnego z
dyrektywami UE.

Druga runda inwestycyjna MCI Management w DomZdrowia.pl jest wynikiem realizacji
strategii Funduszu zakladajacej zwiekszenie inwestycji w obszarze handlu
elektronicznego, szczegdlnie w segmencie produktéw dla konsumentow.



