Answear.com wchodzi na rynki Czech i Stowacji
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Zgodnie z wczesniejszymi zapowiedziami, jeden z najwiekszych multibrandowych
sklepéw odziezowych w polskim Internecie - Answear.com, zgodnie z dlugoterminowa
strategia stworzona wspolnie z inwestorem - funduszem MCI.TechVentures, realizuje
plan ekspansiji regionalnej w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej, wchodzac na rynki
czeski i stowacki. Strona Answear.cz, przygotowana na rynek czeski zostala
uruchomiona na poczatku kwietnia 2014.

Rynki Polski, Czech i Stowacji to rynki tworzace najwiekszy potencjal popytu e-
commerce w regionie CEE: (Polska - ok. 40 mln mieszkancéw, Czechy i Stowacja - to
potencjat 15 mln mieszkancow), z dynamikg wzrostu rynku e-commerce przekraczajaca
20% rocznie. Jednoczesnie, powyzsze kraje charakteryzuja sie najwyzsza sSrednia
wartoscia rocznych e-zakupéw na osobe: w Czechach to EUR 581, w Polsce - EUR 465,
na Stowacji EUR 212.

Czechy i Slowacja - poza atrakcyjnoscia komercyjng, stanowia naturalne kierunki
ekspansji rowniez ze wzgledu na polozenie geograficzne. Centrum logistyczne
Answear.com zlokalizowane jest w Krakowie, co pozwala spétce na realizacje dostaw do
czeskiej Ostrawy czy tez stowackiej Zyliny w czasie zblizonym dla dostaw do np.
Warszawy. Nie bez znaczenia jest rowniez wsparcie spétki w projekcie ekspansji ze
strony zespotu funduszu MCI.TechVentures, ktérego dobra znajomosé rynku czeskiego i
stowackiego pozwolilta m.in. na identyfikacje lokalnych partneréw oraz strukturyzacje
projektu wejscia na powyzsze rynki.

- Projekt ekspansji byt przygotowywany od kilku miesiecy. Ze wzgledu na kluczowe
znaczenie  poziomu  satysfakcji  klientow, najwazniejszym  wyzwaniem  byto
zoptymalizowane procesu logistycznego by moc efektywnie realizowac¢ dostawy - mowi
Krzysztof Bajotek zaltozyciel Answear.com - dzisiaj jestesmy w stanie dostarcza¢ nasze
produkty na terytorium Czech w ciggu 24 godzin.

Spotka otworzy wlasne biuro w Pradze. Partnerami Answear.cz w projekcie sa osoby



posiadajacej silng pozycje w czeskiej branzy marketingu, PR i sprzedazy.

Wejscie na rynki Czech i Slowacji jest jednym z kluczowych elementow strategii
budowania pozycji spoéiki jako jednego z liderow segmentu e-fashion w regionie.



