Answear.com planuje debiut na GPW
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Wilasciciel Answear.com, czolowej platformy cyfrowej sprzedazy odziezy w
Europie Srodkowo-Wschodniej, ztozyl Prospekt Emisyjny do zatwierdzenia przez
Komisje Nadzoru Finansowego. Spo6tka chce zadebiutowac¢ na gléwnym rynku
Gieldy Papierow Wartosciowych. Debiut planowany jest na koniec 2020 r.

Answear.com to internetowa platforma sprzedazowa z markowa odzieza, obuwiem oraz
akcesoriami, ktora dziata od 2011 r. Spotka prowadzi obecnie dziatalno$¢ w 7 krajach
Europy Srodkowo-Wschodniej: Polska, Czechy, Stowacja, Wegry, Rumunia, Bulgaria i
Ukraina. Sprzedaz jest zdywersyfikowana geograficznie, a zaden z rynkow nie stanowi
wiecej niz 30 proc. udziatu w catkowitych przychodach Spéiki.

- Juz niedtugo Answear.com dotqgczy do grona spotek publicznych. To naturalny krok
zwiqzany z dynamicznym rozwojem biznesu, duzq juz obecnq skalq dziatalnosci i jeszcze
wiekszym apetytem na przysztosc. Ztozylismy Prospekt Emisyjny do Komisji Nadzoru
Finansowego, co oznacza, ze jestesmy coraz blizej debiutu na rynku gtéwnym Gietdy
Papierow Wartosciowych. - komentuje Krzysztof Bajotek, prezes zarzadu Wearco S.A. -
spoika jest w trakcie zmiany nazwy na Answear.com S.A.

Sklep oferuje okoto 80 tys. produktow z ponad 350 Swiatowych marek. Istotnag czescia
oferty sa marki premium (np. Diesel, Guess Jeans, CK, Tommy Hilfiger, Valentino,
DKNY). Produkty z nizszej pétki cenowej sa oparte gtéwnie o marke wtasna Answear
LAB.

- Jestesmy pierwszym graczem w segmencie elektronicznej sprzedazy odziezy i obuwia
na rynkach Europy Srodkowo-Wschodniej. Dzieki temu osiggamy przewage na polu
rozpoznawalnosci marki oraz nizszych kosztow marketingu. Nasi klienci doceniajq nasz
doskonaty serwis w postaci szybkiej dostawy, tatwych zwrotdéw, oraz atrakcyjnego
programu lojalnosciowego. Jestesmy rowniez beneficjentami szybkiego wzrostu rynku
e-commerce - dodaje Krzysztof Bajotek.



Wedhug ekspertow wartos¢ handlu elektronicznego w Polsce moze przekroczyc¢
rekordowe 100 mld zt juz w 2020 r. Jak szacuje Unity Group, w kolejnych latach do
2025 r. jego wartos¢ bedzie rosta co najmniej o 20 proc. rocznie. Natomiast rynek
odziezy i obuwia w Polsce ma w 2020 r. osiggna¢ wartosci 40,3 mld zl, co oznacza
wzrost r/r 0 4,13 proc.*

- Answear.com dynamicznie rosnie zarowno pod wzgledem liczby klientow, jak i
sprzedazy. Juz ubiegty rok byt bardzo dobry - przychody ze sprzedazy spotki w 2019
roku wyniosty 311,2 min 21, co oznacza wzrost o ok. 40,9 proc. r/r, a w tym roku
obserwujemy dalszy, skokowy wzrost zainteresowania zakupami w sieci w catym
regionie Europy Srodkowo-Wschodniej. - méwi Krzysztof Bajotek.

Wtascicielem platformy Answear.com jest Wearco S.A. Spotka jest w trakcie rejestracji
zmiany nazwy na Answear.com S.A.

Prospekt po jego zatwierdzeniu przez Komisje Nadzoru Finansowego zostanie
opublikowany na stronie internetowej Spotki https://answear.com/relacjeinwestorskie.

*Raport PMR - Clothing and footwear retail market in Poland 2019, (listopad 2019 r.)

O Answear.com:

Wearco S.A. to wtasciciel internetowej platformy sprzedazowej Answear.com z markowa
odzieza, obuwiem oraz akcesoriami. Sklep oferuje okoto 80 tys. produktéw z ponad 350
Swiatowych marek. Wsrod nich sa popularne marki odziezowe (Mango, Vero Moda),
marki sportowe (Adidas, Nike, New Balance), marki jeansowe (Levi’s, Lee, Wrangler), a
takze marki premium (Diesel, Guess Jeans, CK, Tommy Hilfiger, Valentino, DKNY).
Produkty z segmentu ekonomicznego sa oparte gtdwnie o marke wlasna (Answear LAB).
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